





Internetovy marketing
Definicia
» Podpora marketingovych aktivit vyuzitim infernetu

» Kvalitativhe nova forma marketingu

» Riadenie procesu uspokojenia poftriel zakaznika informaciami, sluzbami alebo
tovaru pomocou internetu

» Aplikdcia internetu a prislusnych digitalnych technologii za Ucelom dosiahnutia
marketingovych cielov




Internetovy marketing
Zakladné nastroje

» On-line direct marketing
» Priamy marketing
» Distribucné cesty priameho marketing

» On-line podpora predaja
» On-line public relations

» On-line reklama
» Bannery a grafickd reklama
» Brandovd a vykonovd internetova rekloma

» Reklama v mobiloch
» Virdlny marketing
» Vlastné webové stranky
» Budovanie webovych stranok



Internetovy marketing
Zakladné nastroje

» On-line direct marketing
» Vyziadany e-mailing
» E-maAil
» Newsletter
» Virdiny marketing
» Word of mouth
» Instant messaging

» SMS — mobile marketing



Internetovy mquehng
Zakladné nqstro o

» On-line podpora g
> Affiliate ¢
» Sufaze ”
> Advergoming; s
» Kupdny i
» Zlavy
» Vzorky 4
> Demonstraéné verzie progre
» Vernostné programy



Internetovy marketing
Zdkladné nastroje

» On-line public relations

» Viastné webové stranky » Volne dostupné ndstroje

» Cudzie webovej stranky » Cldanky do médi

» Tlacové spravy » Odborove servery

» Pripadové 3tudie, e-booky » Spravodajske portaly

» Podcasty, zdielanie videi ~ » Weblogy - viastne aj cudzie weblogy

» UZivatelské komunity » Social media marketing

» On-line events — seminare, workshopy, diskusie s gumedlaﬂ fples
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Internetovy marketing
Zakladné nastroje

» On-line reklama

» Search marketing
» Platba za umiestnenie
» Optimalizdcia pre vyhladdvace — SEO
» Specializované vyhladdavace
» Reklama vo vyhladdvacoch
» Plosnd reklama
» Bannery
» Video reklama
» Textova reklama
» Ads (predtym Adwords)
» AdSense
» Sklik




Internetovy marketing
Zdkladné nastroje

» Vlastné webove stranky
» Copywriting
» Referencia, aktuality
» Microsity — mikroweby, satelitnée weby
» Funkcia odporucit zndmemu, tagovanie

» Uzivatelom tvoreny obsah




Internetovy marketing
Vyhody on-line marketingu

» Pre zdkaznika
» Pohodlnost pristupu
» Informovanost

» Menejslovnych nezh6d a nedorozumeni

» Preinzerentov

» Rychle prispdsobenie podmienkam trhu » MOozu si ho dovolit aj malé firmy

NiZSie naklady » Neexistuje redine obmedzenie inzertnej

>

: , plochy
» Budovanie vztahov
>

: . Rychly pristup k informdciadm
Meranie pristupu

Predaj prebieha rychlo a svizne



Internetovy marketing

Marketingové komunikace na internetu
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| Search marketing
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Nativna reklamo
a obsahovy marketing

OTO HAFFNER
ELEKTRONICKY MARKETING



Svet nativnej reklamy

-Have yc | ever t‘.’.";CIKEd /-a"'j' m“
your mouse right HERE? — Wil

> AT&T, 1994, komunikovali vyhody pripojenia na Internet

» Priemerné click-through-rate, t. j. preklikovost, bolo na urovni 44%. Pre
porovnanie, priemerné CIR sa dnes pohybuje na urovni 0.1%

» Kreativa neobsahovala logo zaddavatela. Navstevnici sa jeho meno dozvedel
az po prekliku na cielovu stranku

» V suCasnosti sa bannerovad rekloma pouziva vsetkym na budovanie povedomia
o znacCke a jej produktoch. Umiestnovanie loga do kreativy je tak beznou
suCastou



Svet nativnej reklamy

>

za poslednych 20 rokov sa pocet pouzivatelov, ako aj cas straveny na internete
vyrazne zvysil

narastlo aj mnozstvo online reklamnych kandlov a ich vyuzitie
pouzivatel je odhadom vystaveny az 10 000 reklamnym posolstvam denne

pre zaddavatelov reklomy Coraz tazsie dostat sa do pozornosti svojej cielovej
skupiny

podla vyskumov si v priemere kazdy stvriy Slovak blokuje zobrazovanie reklamy (1)

podla vyskumu portdlu Refresher.sk az 60% ich navstevnikov ma nainstalovany
adblock (2)

S

@

(1) https://medialne.etrend.sk/internet/vyse-stvrtina-slovakov-priznava-ze-softverom-blokuje-reklamu-na-webe.html
(2) https://www.youtube.com/watch2v=Qnu2ekCoWuU



https://medialne.etrend.sk/internet/vyse-stvrtina-slovakov-priznava-ze-softverom-blokuje-reklamu-na-webe.html
https://www.youtube.com/watch?v=Qnu2ekCoWuU

527M

Mobile Adblock Users

More than twice as many people block ads on mobile web vs. desktop

469M

=»  This growth is driven by mobile web browsers that block ads by default,
especially in Asia.

<> UC Browser is the most popular adblock browser. We estimate it has 309M
405M users worldwide.

<>  We estimate that Opera had 123M mobile users in Dec 2019. Opera
Mini now enables adblocking by default for new installations.

>  The Brave adblock browser is growing fast in the US and Europe
with 10.4M users in Dec 2019 and 89% YoY growth.

ADBLOCK MONTHLY ACTIVE USERS
(Apr 2009 - Dec 2019)

MOBILE USERS
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https://files.geektime.co.il/wp-content/uploads/2020/02/adblockers-compressed-1581428766.pdf

Desktop Adblock Users

Desktop adblock usage is slowly declining as users switch to mobile

>  Despite slow decline, there were 236 million monthly active users in Q4 2019.

>  The frequency of use of desktop adblock software has begun to
decline as users spend more time on their mobile devices.

295M

>  One drawback to replicating our methodology from past reports is that it omits 277TM

adblockers not reliant on Easylist. Though traditionally less common and
difficult to account for, future reports will attempt to do so.

236M
216M

ADBLOCK MONTHLY ACTIVE USERS

(Apr 2009 - Dec 2019) 142M

DESKTOP USERS
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https://files.geektime.co.il/wp-content/uploads/2020/02/adblockers-compressed-1581428766.pdf

Svet nativnej reklamy

Pre inzerentov je teda coraz narocnejsie oslovit terqgjsich i buducich zakaznikov
Nutnost hladatf a vyuzivat novée efektivhe formaty

Preto zaznamendva obsahovy marketing celosvetovy rast

vV v . v Vv

Podla odhadov sa medzi rokmi 2011 a 2021 sa vydavky do content marketingu fakmer
zostvorndsobia
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Zdroj: PQ Media @ vydavky do obsahového marketingu { ) rast obsahového marketingu



Co je obsahovy marketing?
A ¢o nativna reklama?

" P

» Predajte mi toto pero! e

» Zacnu opisovat kvality produktu — ako pekne pero
vyzerd, akeé je lahke, lacng, z akych materidlov je
vyrobené

» Vsetky odpovede suU vSak nespravne

» Profesor Theodore Levitt: ,,Ludia si nechcu kupit vrtak. Chcu vyvrtat dieru.”

» Zdkaznikov nezaujimaju produkty, sluzby ani firmy — €o ich trapi, su ich vliastné
potreby, t0zby, problémy

» Prostrednictvom obsahu maju marketéri a znacky moznost dostat sa do ich
pozornosti, ziskaf si ddveru, vybudovaf vztah a predatf.



Co je obsahovy marketing?

» tiez zvany content marketing

» je technika, ktord sa zameriava na tvorbu, zverejnovanie a
distribUciu obsahu s Umyslom predaf produkt alebo sluzbu.

» ciele:
» budovanie zujmu a povedomia o produktoch a sluzbdch,

» zvysSovanie povedomia o znacke, budovanie dobreho mena,

» vytvorif nové skupiny zakaznikov,

» budovat a udrziavat si vztah so zakaznikmi,

» zvysovat trzby od existujucich zakaznikov.

MARKET|NG




Co je obsahovy marketing?




Co je obsahovy marketing?

» Obsah sa tyka oblasti, v ktorej ma znacka expertizu a zaroven je zaujimavy @
hodnotny pre cielovu skupinu

» Nemusi nutne generovaft priame predaje tovarov Ci sluzieb

» Udrzuje danu znacku v povedomi 2él_<qznikc

» Spomenie si, ked sa bude v budUcnosti rozhodovat o ndakupe
=
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Co je obsahovy marketing?
Blog

» Jednym z najzakladnejSich typov obsahu

» Blog, alebo weblog, je textovy clanok
vacsinou sprevadzany obrazkami alebo
videom uverejneny na webstranke

» Blogy mézu mat rézne tématicke ladenie
od jednoduchych ndvodov az po osobné
pribehy

» Dolezity bod je vzdy podporovat diskusiu k
blogu a ocenit gj ,,zIE" komentdre a
premenit ich na prilezitost vybudovaf si
lepsi vztah so zakaznikom




Co je obsahovy marketing?
E-newsletter

» je pravidelnd forma e-mailovej komunikacie, na ktoru nadm dal odberatel suhlas

» e-newslettri sU uvedené rozne informdacie, ktoré chce firma komunikovat s
odberatelmi

» na pravidelnej bdze (denne, tyzdenne, mesacne, rocne)




Co je obsahovy marketing?

Informacna sprava (white papers)

>
>

informacna sprava je praotcom vsetkeho obsahu a je zamerand na tematické reporty
vAacsinou 8-12 stran dlhé, ktore sa venuju SirSiemu a podrobnejSiemu vysvetleniu danej
témy

napriklad vyskumné reporty, konferencne zaznamy, fechnické spravy a podobne

Vthep paper




Co je obsahovy marketing?
E-book

» E-book je, podobne ako informacna sprava, report prezentujuci komplexné
informdcie vo vizudlne atrakiivnom formate

» Ton je miestami neformalny a zabavny a format je premiesany na rozdiel od
linedrneho formdatu informacnej spravy

EBOOK




Co je obsahovy marketing?
Case study

» Case study je 1 — 2 stranovy dokument, obsahujuci informdcie o konkrétnom
firemnom projekte alebo aktivite

» Zalozeny je na byvalom ukoncenom projekte, na ktorom sa firma podielala

» Ciel case study je prezentovat doéveryhodnost a odbornu sposobilost firmy v
ocCiach zdkaznika




Co je obsahovy marketing?
Webindr / Webcast

» Prezentdcia online obohatend o audio
» webindr (slides a audio)
» webcast (slides, audio a video).




Co je obsahovy marketing?
Video

» Video content sa stava coraz popularnejsou zlozkou online obsahu firiem

» Zdakaznik stdle viac inklinuje k pozeronlu wdec / obrazkov ako Citaniu textu a
Jednak vdaka dos’rupnos’n vy’rvor [efe zdielania video formdatov

I il

stupnejsSie a lacnejsie




Co je obsahovy marketing?
Podcast / audio

» Podcast je audio subor, ktory je mozné stiahnut a pocuvatf na zariadeniach
podporujucich prehravanie audio suborov

» Podcast ma casto 5 — 30 minut
» umoznuje uzivatelom vykonavaf gj inu cinnost pocas pocuvania audio suboru
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Co je obsahovy marketing?
Mobilné a web aplikdcie

» Umoznuje uzivatelom vykonavat konkrétnu pracu alebo cinnost, na ktord bola
navrhnutd

» Pri dobrej aplikacii, by mal mat uzivatel potrebu takuto aplikaciu pravidelne
pouzivat
oy
¢
o
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Co je nativha reklama?

A\ 4

Je to reklama, ktord posobi ako prirodzend sucast miesta, kde sa nachddza

v

Vizudlne, funkcne i obsahovo splyva so svojim prostredim.

v

Inzerent pri nej vyuziva a kupuje distribucny kandl fretej strany - medid, platformy a
socidlne siete.

» PR ainé Clanky, ktoré su napisane inzerentmi s cielom predaf produkt
» umiestnené v médiadch medzi ostatnym redakénym obsahom
» Product placement - James Bond jazdi na Aston Martin

» vizudine i funkéne prirodzene zapadad do deja




Aky je rozdiel medzi obsahovym
marketingom a nativhou reklamou?

» Obsahovy marketing

» sebe zahrma vietko, ¢o sa tyka marketingovej Obsahovy marketing
komunikdacie prostrednictvom obsahu Content marketing

» |de o tvorbu obsahu, jeho Sirenie cielovym skupindm,
analyzu a vyhodnocovanie Uspesnosti.

» Nativna reklama Nativna reklama

Native advertising

» je jeden zo spbsobov, akym sa Siri vytvoreny obsah k fym
pouzivatelom, pre ktorych je urCeny

» fteda ddlezitou suCasfou content marketingu




Modelove situacie

» Napiseme blog, obsah tematicky spojeny s produktom ¢&i sluzbami.

» Umiestnime ho na kandloch, ktoré vilastnime/mame nad nim kontrolu -
webstranka, zdielanie na Facebook a Instagram, video do newslettra

» Toto je obsahovy marketing

» Zistime Ze blog fungoval velmi dobre
» Chceme aby ho videlo viacej ludi (novi alebo stari Co ho este necitali)

» Na médidch, platformdach a socidlnych sietach si kipime dodatocnu viditelnost
—z nej plynUcu navstevnost

» Toto je nativha reklama

» Napisete si blog, obsah tematicky spojeny s produktom, sluzbami a
umiestnite ho na cudzie médium

» Alebo Clanok napiseme v spoluprdci s médiom, na ktorom je uverejneny
» Alebo si dohodneme recenziu s influencerom na jeho Youtube kandli

» Toto je nativha reklama — nie sme vilastnikom distribucného kandla




Formaty nativnej reklamy

» 6 typov formatov pre nativhu reklamu
» Clanky, vided ainy obsah (po anglicky In-feed ads)
» Reklama vo vyhladdvani (po anglicky Search ads)
» Odporucacie oknd (po anglicky Recommendation widgets)
» Kataldgovd rekloma (po anglicky Promoted listings) \

» Nativna bannerova reklama (po anglicky Native display)
» Specidlne spoluprdce, resp. o sa inam nehodi




Formaty nativnej reklamy

Clanky, vided a iny obsah - In-feed ads

>
>

zobrazuje pouzivatelovi medzi ostatnymi prispevkami na méediu Ci platforme, ktord navstevuje

V pripade spravodajskych portalov a magazinov to su napriklad clanky Ci vided vytvorené
samostatne zaddvatelom alebo v spoluprdci s redakciou

V cene inzercie byva zahrnuté vypublikovanie a odklik na hlavnej siranke média, pripadne v
niektorej zo sekcii.

smeruje preklik na ¢clanok uverejneny na danej stranke, avsak mozné je aj presmerovanie
mimo stranky vydavatela

UGCOYGQ (vtsapeimrivwa - * wapech Lo
i — Dobry internet v meste | na vidigky, Dostupny je takmer viade
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Formaty nativnej reklamy
Clanky, vided a iny obsah - In-feed ads

» qjreklama na socidalnych siefach ako napriklad Facebook ¢i Instagram
» pri prezerani nastenky vidi medzi prispevkami aj obsah sponzorovany znackou

» V pripade kliku je Clovek presmerovany vacsinou na profil znacky na socidlnej sieti,
na jej stranku, alebo aj na web méedia, kde sa nachadza clanok propagujuci jej
produkty Ci sluzby

pennix ] | — s peanax )

Vdaka tomuto jedinému triku udetrite 1 378 eur za rok
Itedi

Al Safrorme & et G Ade mar sooaruhadng v siedy




Formaty nativnej reklamy
Reklama vo vyhladdvani - Search ads

» Ajrekloma na Googli, Zoznam, Azet, Cenfrum, je povazovand za nativnu reklomu

» Platené odkliky sU tfakmer na nerozoznanie od zvysku stranky a kontextovo su
prispdsobené tomu, o pouzivatel vyhladava.

;s
Jt 1 Alkerrine '. H‘*:'- -'
CONTENT "
MARKETING | 5{

Content marketing

content marketing




Formaty nativnej reklamy
Odporucacie okna - Recommendation widgets

Mohlo by vas zaujimat

» na strankach médii pod clankom, resp. v
prehravaci po skonceni videa

» Médid chcu ndvstevnikom ponuknut zaujimavy . W
obsah zo svojho portfélia gy L
) I - . b, —_— "—“ P“d—-
» |nzerenti sem mozu viozit odkazy na svoje stranky, = iy  Seam
Clanky, pripadne iny hodnotny obsah ~ ‘ m.c.:pﬁ

sa na najlepile SUV od

» Dalsou moznostou je aj prehrdvanie videi v Tt e b it ke el
samostatnom okne - nad obsahom z daného
méedia




Formaty nativnej reklamy
Katalogovad reklama - Promoted listings

» sU platené odkazy, zvAcsa kontextudlne, ktoré sa nachadzaju pri danej tféme.

» Mbzeme ich ndjst napriklad v katalogoch, kde je inzerent priorithe uvedeny na vrchu
sekcie, pred ostatnymi organickymi vysledkami.

/0Znam.sk axmy ©Heureka

Autobatérie, akumulatory




Formaty nativnej reklamy
Nativha bannerovad reklama - Native display

» qj klasickd bannerova reklama moéze byt nativha
» ked banner zapadd do vizudlu stranky, popripade obohacuje jej funkcionalitu

Autobazar.SK DOBGOE e
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Kupujeme kavovar; Vyberte si ten najlepsi
prave pre vis
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Formaty nativnej reklamy
Specidlne spoluprdce, resp. ¢o sa inam nehodi

» neustdle vznikaju nove formaty
» vAacsinou prilis malé alebo pouzivane na to, aby mali samostatnu sekciu

» Do tejto kategodrie patria napriklad vsetky formy sutazi, festov, hodnoteni, praca s
ambasddormi, influencermi atd

& Laltem

FUN RADIO BYVA U TEBA
..A TY BYVAS S PSS

Zaregistruj sa do sutaze, prebojuj sa redinnymi duelmi do finale a dri si palce v
Zrebovani!

CENA: pre platich vyhercov prispevok na byvanie
Vo viEke 350 € od Frve) stavebne) sporitelne
a 2ivé vsielanie fun rédia u katdého 2 nich doma




Dolezité metriky

KPIs

o

IAB NAZOV SLOVENSKY TVORCA UMIESTNENIE REKLAMA
NAZovV OBSAHU ODKAZUJE
IN-FEED ADS klasické PR, nativne zadavatel redakény obsah | stranka na webe
PR vydavate/ webu vydavatela
sponzorovany odkaz | zadavatel news feed profil znacky na socidlnej
vydavatel socialnej siete sieti, stranka na webe
vydavatela, stranka klienta
SEARCH ADS reklama zadavatel vo vyhladavani | strdnka klienta
vo vyhladavani
RECOMMENDATION odporuacacie boxy zadavatel vyhradeny PR ¢lanok na webe
WIDGETS priestor v obsahu | publishera, blog klienta,
webu pop-up layer
PROMOTED LISTINGS katalégova reklama zadavatel vo vyhladdvani | produkt/eshop na
> porovnavaci, priamo
na web
NATIVE nativna display zadavatel mimo redakény | stranka klienta
DISPLAY reklama obsah
CUSTOM /CAN'T BE Specialne spoluprace | zadavatel redackny obsah
CONTAINED (ambasadori, stitaze, | vydavatel webu
recenzie, product ambasador
placement)

dolezité

menej dolezité

velmi dolezité

Engagement - zapojenie pouzivatelov -

heatmapy engagement

pozicia skore kvality

pozicia

prekliky CTR

CPU - cost per unique user

Lead - pocet vygenerovanych kontaktov Ci obchodnych prilezitosti

CPC - cost per click

CPA - cost per action CIR - click-through rate,



Dolezité metriky

>
>

vV v v Vv

klCové ukazovatele vykonnosti - KPI (Key Performance Indicators)

zapojenie pouzivatelov - engagement, napriklad pocet komentdrov v diskusii, pocet
zdielani, hodnoteni, zdielania, lajky

pocet vygenerovanych - kontaktov Ci olbchodnych prilezitosti (tzv. leadov, napr. ak
obsahuje clanok box na zapis do newsletteru

cena za preklik (tzv. cost per click, CPC)
cenu za jednu vygenerovanu prilezitost (tzv. cost per action, CPA)
Priemernd preklikovost na 1000 zobrazeni (tzv. click-through rate, CTR)

oslovenie jedného unikatneho pouzivatela (tzv. CPU, cost per unique user)




Influenceri a ambasadori
Kto sU a na ¢o su viastne dobri?

» chceme kupit nové auto ale predajcom prilis neddverujeme

» obrdtite na svojho kamardta “autickara”, ktoreho bavia vsetky technické detaily,
sleduje novinky, recenzie a celkovo je expert na danu tému

» Doverujete mu, lebo neprichadza do konflikiu zauimoyv, resp. neodporuci znacku len
prefo, ze ma z foho proviziu

» Vyraznym sposobom dokdze ovplyvnif vas ndzor a nakupné rozhodnutie, mé na nas

\ 4

vplyv (influence) je teda pre nas influencer

@@

INFLUENCERS AMBASSADORS




Influenceri a ambasadori
Kto sU a na ¢o suU viastne dobri?

» Niekoho konicek bavi natolko, ze O SVOjej zalube zacne tocif vided, nahravat podcasty,
pisat blogy Ci clanky e '

» Kedze je expert na danu tému, eh ) obsah déveryhodny a vysoko kvalitny, a tak
zacne mat svojich fanudsikoy, tzv. “f >

» Tiich sleduju na socidalnych S|e’ IC Jbe kandli alebo navstevuju priamo webové
stranky ‘ .




Influenceri a ambasadori
Kto sU a na ¢o su viastne dobri?

» Podla poctu fanusikov influencerov delime

» nano (par stoviek)

» micro (pdar tisic az desiatok fisic)

» Klasicky (maju stovky fisic az miliony nasledovnikov) - populdrni sSportovci, spevaci, herci, Ciini
umelci a osobnosti

» Ked mad influencer produkt rad natolko, ze ho sam vyuziva, mdze sa stat ambasadorom
Znacky

» Cristiano Ronaldo pouziva kopacky Nike, vela detfi a muzov chce byt tak dobrym a
popularnym hra€om ako on a kupuije si produkty, ktoré pouziva

» Preto s nim Nike podpisalo dozivotny kontrakt (1)

(1) hitps://www.tmz.com/2016/11/08/cristiano-ronaldo-nike-contract/



https://www.tmz.com/2016/11/08/cristiano-ronaldo-nike-contract/

Influenceri a ambasadori
Kto sU a na ¢o suU viastne dobri?

» Influeneceri a ambasadori dokdazu vyrazne ovplyvnif spotrebitelske spravanie svojich

followerov
» SU teda velmi zaujimavi pre znacky
» Youtuber Ryan . o e TRYAT :?*q ,"’t}; '-
» Otvara ,kindervaijicka* e
> 1,97 mid. vzhliadnuti
» Vyrobcovia sa predbiehaju, aby

mal gj ich hracku, pretoze vrqgj
jedno video dokdze vyrazne
rozhybaf predqg;

https://www.youtube.com/waich2v=jjd-BeTXé6U0

HUGE EGGS Surpnse Toys Challenge with Inflatable water shde



https://www.youtube.com/watch?v=jjd-BeTX6U0

User Summary

TOTAL SUBSC

RyansWorld OO QB0

UPLOADS
1,653

Future Projections

RIBERS
NIBERD

(WEEKLY)

SUBSCRIBERS
24.1M

Vi D EO Vi EW
36,739,875,305

Detailed Statistics Featured Box

96th
SUBSCRIBER

RANK

€210.7K - €3.4M

TIMATED MONTHLY EARNINGS ©

€2.5M - €40.5M

VEARIV EARMINAS
YEARLY EARNINGS

(2

COUNTRY
Us

CHANNEL TYPE ©
Entertainment

USER CREATED
Mar 17th, 2015

Similar Channels

TOTAL VIDEQO VIEWS

User Videos

Live Subscriber (ie SVOjiC h

28th

ENTERTAINMERNT

’“'—.A‘Ai‘

926.136M ™*

) VIEWS FOR THE LAST 30 DAYS

(WEEKLY)

Up next



https://www.youtube.com/watch?v=jjd-BeTX6U0

Influenceri a ambasadori

» Co maju spoloéné:
» fvoria kvalitny putavy obsah,

» maju viastné médium, Ci uz na socidlnych siefach,
youtube, popripade vlastny web,

» maju komunikacny dosah na svoju cielovu skupinu

» V ¢om su odlisni?
» influenceri spolupracuju so znackami kratkodobo,
vACSinou max. pAr mesiacov
» influenceri nie suU viazani k exkluzivnej spoluprdci

» ambasdador zije s produktom dlhodobo, sdm ho pouziva

» ambasdadori spolupracuju na exkluzivnej bdaze




Vyhody nativnej reklamy

» Ad-blocky pri nej nemaju sancu

» Clanky, vided Ci obrdzky, sa k pouzivatelom dostava priamo
prostrednictvom redakcneho systému, ktory je nezavisly od systémov
ponukajucich reklamu

» nativny obsah zdroven pomaoze, nauci alebo zabavi a je na
nerozoznanie od ostatného redakéneho obsahu, pouzivatelom ani
neprekdza.

» Poskytuje Siroké moznosti kreativy
» neexistuju limity v dizke alebo velkosti formdatu

» Clanky mozu byt dlhé alebo kratke, moézu obsahovaft video, galérie,
kvizy, infografiky, hry a iné interaktivne prvky

» mMaju s pouzivatelmi moznost diskutovat cez sekciu s komentarmi.
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Vyhody nativnej reklamy

» Je prisposobend mobilom

» Mobily predbehli v pozivanosti internetu klasicke pocitace vo svete uz v
roku 2016, na Slovensku v 2017

» pofifreba oslovit efektivne pouzivatelov na zariadeniach, ktoré maju
podstatne mensiu obrazovku a teda gj podstatne mensi priestor na
marketingovu komunikdaciu

» V pripade nativnej reklamy sa zobrazenie formdatu vzdy prispdsobuje
cielovému zariadeniu

» Je teda vhodnym ndstrojom pre vydavatelov gj inzerentov ako ziskat
pouzivatelovu pozornost prirodzenou formou




Vyhody nativnej reklamy

» Je prisposobend mobilom

HAHAHA, tvoja

8 TYPOV obrazovka je nasa
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Vyhody nativnej reklamy

» Obsah ponuka moznost vybudovat si vztfah so svojou cielovou skupinou

» Online pouzivatelia oCcakdvaju obsah, ktory pomaha vyriesit ich problémy a potreby,
prinédsa hodnotu a je prispdsobeny ich zaujmom

» az 82% pouzivatelov vnima znacku lepsie a 70% ma k nej blizsi vztah po tom, o si 0 nej
precitalo pekny Clanok (1)

» 70% ludi sa chce dozvediet o znacke a jej produktoch cez obsah (2)

JE T WMo
P i

NativerAdvertising

(1) https://www.demandmetric.com/content/content-marketing-infographic
(2) https://www.inc.com/laura-montini/infographic/the-shift-to-native-advertising-in-marketing.html



https://www.demandmetric.com/content/content-marketing-infographic
https://www.inc.com/laura-montini/infographic/the-shift-to-native-advertising-in-marketing.html

Vyhody nativnej reklamy

» Obsah je efektivnejsi ako platené vyhladavanie

» obsahovy marketing moze generovaft az 3x vyssiu navratnost investicii oproti klasickemu
platenému vyhladavaniu (1)

» model funguje az vtedy, ked ho vydrzite pouzivat dlhodobo

» nestacijeden dobry clanok na hufne objedndavky

(1) https://blogs.oracle.com/marketingcloud/whats-the-real-roi-of-content-marketing



https://blogs.oracle.com/marketingcloud/whats-the-real-roi-of-content-marketing

Vyhody nativnej reklamy

i,

(1) https://www.oracle.com/webfolder/mediaelogua/documents/Content+Marketin

g+Kapost+Elogua+ebook.pdf



https://www.oracle.com/webfolder/mediaeloqua/documents/Content+Marketing+Kapost+Eloqua+ebook.pdf

Vyhody nativnej reklamy

» Ludia kvalitny obsah miluju

» Reklama Ustnym podanim, tzv. word-of-mouth, patri k tym najefektivnejsim formdam
marketingu

» V dobe socidlnych sieti ju predstavuje kliknutie na tlacidlo “Odporucit” alebo “Paci sa mi’

» Pri vybornom Clanku je bezné, ze ho Citatelia chcu dalej Sirit

» Ak plni svoj UCel, nevadi, ze je jeho tvorba financovand z marketingového rozpoctu
klienta

(1) https.//blogs.oracle.com/marketingcloud/whats-the-real-roi-of-content-marketing



https://blogs.oracle.com/marketingcloud/whats-the-real-roi-of-content-marketing

Vyhody nativnej reklamy
[0pKY.sk

VOLEY DOMACE ZAMRAMICNE PROMINENT! SPORT ENOMOMIKA KULTURA Eieil

» Kviz

» bol reklamou na internetove knihkupectvo

Kram Holtes HMolCae ooy ey Hotretupu pomoxc Komentare Boggme profi korupcs

» mal viac ako 1200 zdielani Citatelmi

» pouzivatelia tak sami vygenerovali tisice

dalgich &itani Myslite si, Ze ovliadate

slovencinu? 15 otazok, ktoré vas
poriadne preveria

L [OfW]m|m] e

rFom

» Tento ¢lanok sme vam priniesli v spolupraci
s odbornikmi na e-knihy www.skvelo.sk

Gramatika, sioh, Meratura - kaldy Slovak by ma OOmOst Z tychio oblasti na urdite] urovni. Ak
pre nid inéd, tak aby 2vdadol maturitng skusku. Cudia kiorifvefa pravdepodobne pravidia
gramatiky zafixuji podvedome. Co viak fakly, nalvy autoroy O o - trufate si?

(1) https.//www.topky.sk/cl/10/1585325/Myslite-si--ze-ovladate-slovencinu--15-otazok--
ktore-vas-poriadne-preveria



https://www.skvelo.sk/
https://www.topky.sk/cl/10/1585325/Myslite-si--ze-ovladate-slovencinu--15-otazok--ktore-vas-poriadne-preveria

Vyhody nativnej reklamy

» Umoznuje aktivhe pracovat s publikom

» Obsah viet ma pouzivatelov viiahnut do PRSPPI |, vy byt v bescitavake] Pkl s vibtadom
na Beatislaveky hwad po kompletnej rokondtrulkell s

deja, motivovatich k akcii, alebo si vypytaf = - : Tt oziohou 72 v 8 baikénom orientovanym na Juh.

Preddva sa so vietkym vybavenim. Skolsudovany v |

spatny vazbu roku 1987,

L geleRelyelcVielpaNe N Wife)lel VA olpglTalolfolelaMl Nachytali by vas realitaci? Zistite,
ma&zu sa zapojif do rozlicnych sufaz, aky mate prehlad v cenach
vyjadrit svoj ndzor v kvizoch, ponuknut dalsSi EERNCIERE
obsah, posielat vam fotky atd.

» Pouzivatel tak uz nie je len pasivhym
konzumentom, aktivne sa zapdija,
komunikuje so znackou, vytvara obsah a
pomaha budovaf komunitu

» Nativny obsah méze maft gj formu

o 4 & 24 s t Ceny bytov na Slovensku sU od roku 2010 na svojom vrchole. Banky ponukaju viac axolyynoane

I rTI-e rO kTIV nyc h kVIZOV . v ZOVIS|OSTI Od hypaleky, atak 53 niet Co Cudovarl, 2e fudia ¢ Cim dalej tym viac investoval ¢o viastiného byvania
4 « e =S ! Prirodzene, hodnota bytu & domu sa lisl v st od regionu aj samotne polohy. Skiste si tipnot

S p rO V n yC h O d p OV e d | m Oze Te C I TG Te | O m ceny nasledujucich nehnuteiost! a Zistite, & sa vo vas neskryva reailiny guru!

personalizovaf vysledné odporicania.

(1) https://www.topky.sk/cl/10/1582853/Nachytali-by-vas-redlitaci--Zistite--aky-mate-prehlad-v-cenach-nehnutelnosti-



https://www.topky.sk/cl/10/1582853/Nachytali-by-vas-realitaci--Zistite--aky-mate-prehlad-v-cenach-nehnutelnosti-

Vyhody nativnej reklamy

GO gle oblek na stuzkovu

» Prindsa organicku navstevnost Oblek na stuzkovti: Ako si vybrat ten pravy? | OZETA
https://www.ozeta.sk » Objavuj» Fashion blog ¥ Translate this page
> Kvalitny obsah sa ludom p&gi, dlho ho e o S
konzumuju, pravidelne sa vracaju, odporucaju
ho svojim kamardtom a zndmym Images for oblek na stuzkov
» Algoritmy vietko toto spravanie meraju a ‘ I i | |
vyhodnocuju =y _
» A vdaka nim tak moze inzerent ziskat dodatoCnl I e EEE Rt Report images
navstevnost zo socidlnych sieti alebo
' z ~ Ako vybrat oblek na stuzkovu bez faux pas? (Kviz) | REFRESHER.sk
Vyh | a d Aavacov https://erfresher.sk/46798-Ako-vybrat-oblek-na-stuz?(ovu-bez-faul.!. ¥ Translate this page
, N k Sep 21, 2017 - Svoj prvy oblek si v dnesSnej dobe kupuje vacsina muzZov, aZ ked je to nevyhnutné a
» Nativny clanok na Refresher.sk pre odevnu KedZe 50 zatiatiom Skolského roka sa ndm bizi aj obdobie
spolocnost predavajucu panske spolocenske Najvacsie faily pri vybere obleku na stuzkovt | JUSTIN PAUKIN
Ob/eéeﬂle mé TQI( I(VOI”Lny ObSOh Ze na GOOQI’ Ie justinpaukin.sk » Panske obleky blog v Translate this page
A . = p ‘ Jan 15, 2019 - Tipy a triky ako si spravne vybrat a obliect pansky oblek na stuzkovu. Na predajni v
ferqz "len" na 2. m’esfe no SpO]enIe Oblek nO Ziline ti poradime a navySe zabezpecime aj Upravy na ...
>~ 21
stuzkovu” -vr. 2019 (v r. 2020 na 7). Stuzkova - je nutné mat’ oblek? - Modry konik

https://www.modrykonik.sk » Diskusie » Volné diskusie ¥ Translate this page

Sep 12, 2018 - Ahojte chcem sa spytat na oblek pre chlapca. Stale musia byt na stuzkovu klasicke
obleky? Alebo moze byt nejake moderne sako s koselou a ..




Vyhody nativnej reklamy

OTTO BERG

OTTO BERG
Sponzorované - &

> P O d O p|’S O nl' p re d C h é dZOJ L,J C e h O S | OJ d U m| N O Sucastou dzentlmena nie je len vkusné obleCenie a vyberané spravanie, ale
o r = aj niekolko zrucnosti, ktoré su medzi suc¢asnymi muzmi stale zriedkavejsie a
F B \/ys kOC | | are kl amd nd C | ano |< O MUuzocC h d ich ovladanie vas v o€iach inych posunie o niekolko levelov dopredu.
o . Tychto 5 zruénosti je podfa nas absoltutnym zakladom, ktoré by mal
urovni— o b | e ky O'I"I'O Berg jednoducho aspon na urcitej Grovni oviadat prakticky kazdy muz.

OTTOBERG.SK
5 DOVEDNOSTI, KTERE BY MEL OVLADAT KAZDY MUZ NA

UROVNI :: Ottoberg

Q0% 31 6 zdielani

[ﬁ) Paci samito D Komentovat' ¢ Zdiefat @~




Vyhody nativnej reklamy

» Nativnha reklama ludom neprekaza

» Podla Online Publishers Association (1) K 71% media a vydavatelstva nezaznamenali ziadne
pripomienky, 29% dostalo len mensie staznosfi

» Nativnha reklaoma teda ludom neprekdza

» Podstatny je obsah, kto ho pise, je druhoradé, ak je zachovand kvalita a nativny charakter

(% odpovedi, respondentov = 21)

< < o 1 ]

0 20 40 60 80 100
Ziadna @ zopar pripomienok @ nadpriemerné mnozstvo staznosti @ vela staznosti

(1) hitps://www.scribd.com/document/155755696/OPA-Member-Native-Advertising-Public-MASTER



https://www.scribd.com/document/155755696/OPA-Member-Native-Advertising-Public-MASTER

Ako vyhodnotit nativnhu reklamu

» Skvely obsah bez zaujatych Citatelov je ako mat michelinského kuchdra v restaurdcii
bez hosti

» Treba preto skumaft a hladat, ktoré vyrobene dielo je kvalitng, robi ludi spokojnych a
zaroven nosi firme klientov

W7,
» Ukazovatele O
TS
» Kvantita |
> Kvalita " - “ —
S .-""-‘ . H"h_ J"' ;\’. f’ ~’

» Zdielanie Sea e

v
Y

» Konverzie

2 #
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Ako vyhodnotit nativnhu reklamu
Kvantita

» Paftria sem vsetky metriky a ukazovatele, ktoré poukazuju na kvantitu

» Kolko ludi znacka svojim olbsahom oslovi?
» mnozstvo vzhliadnuti stradnok (page views)
» pocet prehrani videa

zAasah, resp. pocet unikatnych pouzivatelov

pocet priamych navstevnikov
pocet ndvstevnikov z rozlicnych zdrojov - zaplatené ndvstevy, socidlne siete,
vyhladdvace, pocet preklikov z newslettra

% preklikovost (click-through rate) z kampani

vV v v v v Vv

cena za otvorenie, precitanie Clanku alebo prehratie videa



Ako vyhodnotit nativnhu reklamu
Kvalita

» Patria sem informacie, ktoré hovoria o zainteresovanosti - teda ¢i obsah, ktory znacka
produkuje, ludi naozaj zaujal

» Nebol to len chytlavy titulok a sklamany vzivatel po pdr sekunddach odisiel?
priemerny Cas straveny na stranke (average time on site)
oriemernd dizka &itania &lanku (average fime on page)
kam v Clanku sa pouzivatel docital (scroll depth, heatmapa)
miera okamzitych odchodov (bounce rate)

pocet strdnok na jednu navstevu (pages per visit)

pocet ludi prihldsenych do newslettra

pocet ludi zapojenych do sutaze

pocet komentdarov

vV vV .V vV v vV v Vv Y

pocet preklikov na stradnku Ci call-to-action tlacidlo




Ako vyhodnotit nativnhu reklamu
Ldielanie

» NajefektivnejSia forma marketingu je ta, ked pouzivatelia sami propaguju svoju
milovanu znacku, tzv. word-of-mouth.

» V dobe socidlnych sieti sa foto zmenilo na pouzivanie tlacidiel na zdielanie a ich
alternativy.

» pocet lajkov a zdielani na socidlnych siefach
» pocet spdtnych liniek a odkazujucich domeén

» pocetinych zmieneni (v médiach, blogoch, na socidlnych siefach)




Ako vyhodnotit nativnhu reklamu
Konverzie

» Poslednym krokom je meranie vyjadrujuce schopnost premenit ndhodnych
okoloiducich v lojalnych zakaznikov

» Vyhodnocuje sa investicia do obsahoveho marketingu, Ci sa splnili financné
ocakdavania.

» pocet novych vygenerovanych obchodnych prilezitosti (leadov)
pocet reaktivovanych zdkaznikov . .

prijmy z vzniknutych obchodnych prilezitosti . - .

uSetrené ndaklady

vynos a ndklad na obchodnu prilezitost

ndvratnost investicie (ROI)

vV v v v v Vv

zlepsSenie retencie




Oznacovanie nativnej reklamy

» DoOvody
» Médium sa sprava zodpovedne a tym posilnuje svoj vztah s navstevnikmi
» Ti buduU schopni rozlisit redakcny obsah od zaplateneho textu Ci videa

» Naopak, neoznacovanim sa méze medium stat neddveryhodnym.

» Inzerent posilnuje doveryhodnost, transparentnost a hodnoty svojej znacky

» Specidline v dobe faloinych sprdv je toto vyznamnym benefitom pre firmy

» Ak je obsah kvalitny, oznacenie je len dalsSia pridand hodnota pre inzerenta, kedze
pouzivatelia si tvoria asocidacie Cirovno vzfah s jeho tvorcom




Oznacovanie nativnej reklamy

» DoOvody

» Spoluprdace s kvalitnymi inzerentmi su tiez prospesne pre medium, podporuju celkovy dojem
kvality u Citatelov

» Ak médium Ciinzerent olbsah neoznacdi, lebo sa zan hanbi, pravdepodobne by vbbec
nemalo prist k uverejneniu takejto reklamy

» Strata déveryhodnosti medii Ci inzerentov nasledne vedie k vzniku konspiracnych teodrii o
falosSnych sprav.




Oznacovanie nativnej reklamy

» Meédid ainzerenti Casto pouzivaju rozlicné oznacenia

Prieskum ¢lenov ANA, respondentov = 85

reklama

ad I

plateny obsah |
plateny prispevok |
sponzorovane l;
nativna reklama | j
prinasa vam |
podporené l
firemny obsah : ) 8

hlavny partner | ) 8

—_—r s
10 20 40 50 60 70

Prieskum americkej Association of National Advertisers medzi svojimi ¢lenmi,
ktoré pomenovanie podla nich jasne oznacuje platenu nativnu reklamu.



Oznacovanie nativnej reklamy

» Inzercia, Reklama, PR ¢lanok, Tlacova sprava
» Obsah je plateny a dodany zo strany inzerenta

» Okrem schvdlenia je bez vstupu redakcie, media, Ci platformy.

SME Tlacové spravy




-1328°C 26.2.2019 - Viktor

= Zena -Pravda

» Sponzorovany obsah, Advertoridl

» Obsah je vytvoreny na zdklade zadania a Jesen plna kvetin a luxusu = o
cielov inzerenta, aviak redakciou Erdem. Zuby si brusi

zaludok

Miillerova aj Luberdova S——

Redakcia ma teda vplyv na obsah clanku

> J e h O vys | e d n L'J p O d O b U S C h V O |’Uj e i nze re n 'I' Stalo sa uz tradiciou, Ze sa prvy novembrovy tyzden nesie v znameni spojenia

luxusnej dizajnovej mody s odevnou znackou, ktoré su dostupné aj masovému
konzumentovi. Kolekeia ide na dracku, pred obchodmi po celom svete ¢akaju
davy.

» Sponzorovany obsah ako sucast nativnej :
kampane na limitovanu kolekciu znadmej | 1
odevnej znacky.

» Komunikdacia bola tak Uspesnad, ze sa vsetko
vypredalo za jedno dopoludnie




Oznacovanie nativnej reklamy

» V spoluprdcis ...

» Obsah je vytvoreny redakciou media,
blogerom Ci influencerom, na podnet
redakcie/redaktorov

» Inzerent vyuziva Clanok na zviditelnenie
seba, svojej znacky, kedze sa mu hodi
tematicky

» Inzerent nema vplyv a kontrolu nad
obsahom

» Cldnok s tiomi na vylet po Kosiciach

» Redakcia ho napisala sama a inzerent,
Visit Kosice, do heho obsahovo nerobill
akékolvek zasahy

nasimi trasami mestom a
vyraz na vychod

VILTOGOA NEMVA JOVA

hitps://fici.sme.sk/c/20073370/trasy-tipy-kosice.himl



https://fici.sme.sk/c/20073370/trasy-tipy-kosice.html

Oznacovanie nativnej reklamy

» Beznym Citatelom vSak casto nemusi byt jasny presny vyznam slov ako
“Advertoridl”, “PR clanok” Ci “Sponzorovany obsah”, ani rozdiel medzi
jednotlivymi pomenovaniami.

» Odporuca sa, aby v blizkosti oznacenia nativnej reklamy bol tiez sprievodny

informacny text, ktory by doplnil informacie o takomto druhu inzercie a jej
zaddavatelovi.

» Alternativou je fiez prelinkovanie oznacenia na clanok, kde je detailnejsi rozpis
informdcii o nativnhej reklame a jej formach

Tento ¢lanok a hypotéku online vam prinasa CSOB.

Pravidla pre spolupracu medzi inzerentmi a redakciou si mozete pozriet na tomto odkaze.

https://www.sme.sk/c /8044374 /pravidla-pre-spolupracu-medzi-inzerentmi-a-redakciou-pri-tvorbe-nativhej-reklamy.html



https://www.sme.sk/c/8044374/pravidla-pre-spolupracu-medzi-inzerentmi-a-redakciou-pri-tvorbe-nativnej-reklamy.html
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Slovensko

Informacie
Fotky
Instagram
Videa
Prispevky

Podujatia

Poznamky

Komunita

b Paci samito W Sledovat’ # Zdiefat’

Audi Slovensko % =3 citi Stastne
1Mh 6

Mame skutocnd sutaZ pre fanusikov Audi Slovenske — a vyhra v nej je
skutocna tieZ. Staci, ak nam de komentara pod tymto prispevkom poslete
screenshot toho, ake oznacujete stranku hitps://www, facebook.com

IAudI-SVK-224762424905321/ ako faloSnl/scam, a ste v hre o Audi A7
Sportback na vikend. Bojujme spolocne proti hoaxont

Lo LU



Zauvjimavosti

» Povod z Nemecka

sh Pacisamito | 3\ Sledovat' A Zdiefat'

‘ . AUDI RS7 - 2018 zdiefa aibu .
~ V4 Vd (' 2. eugust, 1928 G
> Preloze ny prlspevo k Davaj pozor! Whira) jeden z tnnastich vyietov na maik S ryanairt Komunita

Prida) sa k nam|

& Zoteaxs ongind  Ohodnatit tento pretdad

AUDIRS7-2018  mac
E

Domov
P R—— alowi J 4 dalsim priatefom

YRYANAIR ¢ '

e T

Informacie

Fotky ‘

@ RYANA'R. ‘

Prispevky Informacie

Komunda "~ Zvytapne odpoveda behom niekalkych minut
Poslatl' spravu
Informacie a rektamy

Kamune

Suvisiace stranky

Ryanair Deuts... -
ob Péli samito
Komunita

NOVY CAS P...
o o PACI sami 1o
Cazopis

Televizne no...

/] ok Padi samito
Véeb pre

SPIEVOCaistve 8

meaa

ol Strénka sa mi paéi
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» Pred

ol PAEI 88 mi o N Stedovat ”» Zdeiat

to dopinky

anusSIKoy Kton
camper van! &% %

Auto dopinky

Domov
Prispevky
Fotky
Informacie
Komunita

Informacie a rekiamy

¢ Vyhrajte jeden z piatich RV Camper
Van ¢
3 Jotky

v

4 440 fudom sa 1o pad

Poudivatelov

A

Informacie

(=) Posiat’ spravu
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» Po 1dni

» Prispevok zmizol

Auto doplinky

Domov
Informacie
3 o Padisamito N Sledovar A Zdielar
Fotky
Komunila

Informacie a reklamy

o 0dpoveda O Jodnes hodiny
at' spravuy

Suvisiace stranky

Heflenine O¢i (...

ol Pl samito
Hugobnik

Hotel Partizan ...

olr PECi samito
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» Kreativne vyuzitie
spolo¢enského diania

@ Mobelix Slovensko

REGAL, DO KTOREHO ZMESTITE S B
VSETKY ZDROJE e it
PRE VASU RIGOROZKU

0%0:

o Patisamito () Komentovat' gD Zdiefat' @~

Jaroslay
rapne

Dat3ia absolutka
MODERNA VEREINA SPRAVA
ZAKLADY SPRAVNI VEDY

Ludovit Dufam ze Kapitan PLG
Danko nezavedie dan s nabytku

SPRAVNE PRAVO HMOTNE

OFTIMALIZACIA UMLATNENIA VERLING MOCH

ZAKLADY SPRAVNEHO PRAVA

Bohui Nobelovu cenu 2a rokdamuy!

o




Zavjimavosti

» Notino pri niektorych produkioch, ak pridete Clovek na produkt z heureky a ak
nie.

» Mall kedysi menil cenu cez parameire v URL (Heureka lacnejsia cena, PPC
drahsia)

» V tomto pripade je rozdiel v cene takmer 300 CZK (Co nie je malo)

Heureka Priaomo cez web

a NOVE PARFEMY YVES SAINT LAURENT /93/ NAKUPY BEZ OBAV

Q 2wy e
Loewe Solo Loewe Cedro
USETRITE 20%

USETRITE 24% 50 56,90 €

55,90 ¢
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» Virdl od VW
» 33 mil. vzhliadnu

hitps://youtu.be/



https://youtu.be/__C_nHOQWVM?t=25

Uzitocné zdroje

>
>
>
>
>
>
>

https://visibility.sk/e-booky/
https://www.dimaq.sk/dimaqg-akademia/

https://prirucka.iabslovakia.sk/

hitps://www.iabslovakia.sk/vzdelavanie/slovnik-internetovej-reklamy/

http://podnikaj.online/e-booky/

https://www.podnikajte.sk/marketing

https://marketeris.sk/

TEST na DIMAQ
hitps://www.classmarker.com/online-test/start/?quiz=vja5bf574ee5dféd&cf id=551



https://visibility.sk/e-booky/
https://www.dimaq.sk/dimaq-akademia/
https://prirucka.iabslovakia.sk/
https://www.iabslovakia.sk/vzdelavanie/slovnik-internetovej-reklamy/
http://podnikaj.online/e-booky/
https://www.podnikajte.sk/marketing
https://marketeris.sk/
https://www.classmarker.com/online-test/start/?quiz=vja5bf574ee5df6d&cf_id=551

